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Rapporto alle Aziende Concessionarie sulle iniziative di marketing territoriale attuate da febbraio a giugno 2008 dalla

Provincia di Lecce, per la promozione del marchio d’area e dei suoi prodotti e servizi…


      prodotti e i servizi del marchio d’area “Salento d’amare” alla Borsa Internazionale del Turismo di Milano con la Provincia di Lecce…
Lo spazio espositivo, della superficie di 120 metri quadrati, era posizionato all’interno dell’area destinata al territorio pugliese, ed ha ospitato anche la Camera di Commercio, l'Azienda di Promozione Turistica e il Comune di Lecce, allo scopo di garantire un’immagine quanto più unitaria del territorio salentino.

All’interno di questa "isola-Salento", e nella vicina area della Regione Puglia, la Provincia ha dato ampio rilievo alle iniziative di promozione del Marchio d’Area “Salento d’amare”.

Lo spazio riservato dalla Provincia al Marchio d’Area “Salento d’amare” ed alle aziende concessionarie ha riscosso notevole interesse da parte dei visitatori e dei mezzi di comunicazione. I prodotti hanno trovato allocazione in alcune vetrine verticali all’interno dello stand e sulle mensole espositive appositamente allestite dalla Regione Puglia, mentre il materiale informativo disposto su tre desk è stato gestito e distribuito da tre hostess.

Il progetto Marchio d’Area “Salento d’Amare” è stato inoltre presentato in un’apposita conferenza stampa venerdì 22 febbraio, sempre nell’area eventi della Regione Puglia. 

In tale occasione i prodotti di alcune aziende aderenti al Marchio sono stati offerti quale gradito omaggio ai partecipanti ed è stato possibile degustare alcuni dei nostri prodotti tipici (vino, olio, prodotti da forno, dolci, ecc.). 

E’ stato inoltre possibile conoscere i prodotti tipici “Salento d’amare” anche attraverso una serie di “Assaggi di Salento” realizzati nell’adiacente “Area del Gusto” della Regione Puglia nel corso delle quattro giornate espositive. 

Gli stessi prodotti salentini sono stati utilizzati e promossi nella “Scuola di cucina”, organizzata dalla Regione Puglia, alle cui “lezioni” era possibile accedere su prenotazione direttamente nello stand della Provincia.

Durante la manifestazione milanese, infine, presso lo stand della Provincia è stata curata dalle hostess e dal personale d’ufficio la somministrazione ai visitatori di un questionario sul Salento (sull’immagine del territorio, sul grado di conoscenza personale, sui punti di forza e i punti di debolezza riscontrati): sono state raccolte circa 400 schede compilate. Un omaggio offerto da alcune aziende aderenti al progetto è stato consegnato ai visitatori che compilavano il questionario.

     l Marchio d’Area “Salento d’amare” presentato in occasione delle iniziative di marketing del territorio legate alle attività svolte a livello nazionale dalle società e associazioni sportive salentine…

Tra le diverse azioni programmate per il 2008 dall’Assessorato al Turismo e Marketing del Territorio, rivestono particolare importanza quelle correlate ai contratti di sponsorizzazione e marketing stipulati con alcune società e associazioni sportive del territorio impegnate nelle maggiori categorie nazionali in varie discipline sportive: dal calcio al volley; dalla pallamano al calcio femminile, dalla vela all’atletica, ecc).

In particolare, nell’ambito dei contratti con l’U.S.Lecce calcio, con l’Handball Italgest Salento d’amare e con lo Stilcasa Salento d’amare Taviano Volley, l’Assessorato ha ritenuto opportuno attivare una serie di azioni per la promozione del marchio d’area “Salento d’amare” e dei suoi prodotti e servizi.

Le iniziative, proposte dalle singole società sportive e concordate col Servizio Turismo, sono state presentate nel corso di un’apposita conferenza stampa a Palazzo Adorno il 14 marzo dall’Assessore Provinciale al Turismo e Marketing Territoriale e dai rappresentanti delle stesse società sportive.


In particolare, il Salento e il marchio d’area sono stati presentati in occasione degli incontri di calcio sostenuti dall’U.S.Lecce il 18 marzo a Brescia, il 12 aprile a Modena e il 10 maggio a Bergamo.

All’ingresso degli stadi ospitanti, è stato allestito un apposito spazio espositivo e informativo sul territorio, sulle sue risorse e sui suoi servizi. Nelle rispettive “sale hospitality” è stato inoltre possibile ricevere informazioni sulle aziende aderenti al programma, degustando alcuni prodotti tipici che si fregiano del marchio d’area “Salento d’amare”.

Iniziativa analoga è stata attuata a Siracusa dal 4 al 6 aprile, in occasione delle “Final Eight” di Coppa Italia di pallamano a cui ha partecipato l’Ass.ne Handball Italgest Casarano, conquistando il prestigioso trofeo per la seconda volta consecutiva.

Nell’occasione è stata allestita una “Casa Salento d’amare” in un apposito spazio messo a disposizione all’interno del palasport “Concetto Lo Bello” di Siracusa  con i colori e il logo “Salento d’amare”. Un altro spazio è stato allestito, sempre all’interno del palazzetto, nella zona di accesso alle tribune d’onore.

In questi spazi, oltre alla promozione del territorio salentino attraverso il materiale istituzionale della Provincia, sono stati anche organizzati dei momenti di degustazioni di prodotti tipici salentini (delle aziende che si fregiano del Marchio) ed è stato possibile ricevere informazioni sul progetto “Salento d’amare” e sulle aziende aderenti. 

Le “Final Eight” hanno rappresentato un appuntamento importantissimo, oltre che dal punto di vista sportivo (con il successo della “Salento d’Amare” Italgest Casarano) anche per quanto riguarda la promozione del territorio in quanto si è avuto un notevole afflusso di pubblico sia locale che intervenuto a seguito delle squadre aspiti. Il torneo ha infatti visto la partecipazione di otto squadre del Campionato di Elite nazionale provenienti da Bologna, Merano, Prato, Modena, Conversano, Fasano, Siracusa e ovviamente, Casarano. Il torneo, inoltre, è stato ripreso da SKY con numerose dirette televisive.

Las successiva tappa “sportiva” di Salento d’amare, legata questa volta al mondo della vela, è stata attuata a cura di Montefusco Sailing Project in occasione della regata velica internazionale Brindisi-Corfù, svoltasi in Adriatico dal 4 al 6 giugno.

Anche in tale occasione, è stato allestito uno spazio promozionale “Salento d’amare”, con materiale illustrativo sul territorio, sul marchio d’area e suoi prodotti e servizi.

     l Marchio d’Area “Salento d’amare” a rappresentare il territorio salentino anche in Olanda, in occasione della fiera “De Smaak van Italië”…

L’evento si è svolto come da tradizione all’aperto, nel suggestivo scenario dei giardini del Castello De Haar, a 10 km da Utrecht e a 35 da Amsterdam.

L’utenza di riferimento? Il turista appassionato dell’Italia, curioso di avvicinarsi alla cultura ed alla enogastronomia italiana. 

Alla manifestazione, giunta alla sua quinta edizione, hanno partecipato circa 200 espositori, con una affluenza superiore alle 20.000 persone, come stimato dalla stessa organizzazione dell’evento “Maestro Events”.

Da un conteggio effettuato con rilevazione diretta ad intervalli periodici nello stand, il calcolo dell’affluenza interessata (persone che hanno visionato ed acquisito i nostri depliants, chiesto informazioni al personale, degustato i prodotti salentini offerti) è stato stimato intorno ai 2000 visitatori.

La Provincia di Lecce ha aderito all’evento prenotando uno spazio espositivo di circa 90 mq; lo stand è stato allestito con la presentazione dei prodotti tipici enogastronomici salentini e dei servizi turistici (alberghi, B&B, agenzie) offerti da aziende concessionarie del marchio d’area “Salento d’amare”, oltre che con i vini delle ditte aderenti al “Parco del Negramaro”, disposti su scaffali e vetrinette espositive.

Un monitor ha proiettato con continuità, nel corso delle giornate espositive, documentari multilingue ed immagini illustranti paesaggi, tradizioni, prodotti ed eventi culturali del Salento.

Lo stand è stato presidiato, oltre che dal personale della Provincia, da una standista - interprete (inglese -  olandese – italiano).

L’affluenza elevata presso lo stand (che in alcuni momenti è stato letteralmente preso d’assalto dai visitatori) ha trovato un riscontro altrettanto positivo nell’apprezzamento manifestato verso i prodotti che venivano presentati ed offerti in degustazione ai visitatori ed agli operatori. 


              alento d’amare” gold sponsor della “Kenwood Cup”, Campionato Italiano di beach volley femminile in cinque tappe…

Allo scopo di promuovere, con il territorio, il marchio d’area “Salento d’amare”, la Provincia di Lecce ha inteso avviare una collaborazione con la FIPAV, nella organizzazione del Campionato Italiano di Sand Volley 4x4 - Serie A Femminile 2008 (15a Kenwood Cup). 

In particolare la Provincia, oltre a seguire l’intera manifestazione, che si articola in cinque tappe in programma tra fine giugno e fine luglio a Chioggia (VE), P.to Cesareo, Bellaria Igea Marina (RN), Sciacca (AG) e Salerno, ha ottenuto l’importante risultato che una tappa del campionato si svolga nel proprio territorio, e precisamente sulla spiaggia di Porto Cesareo, ritenuta rispondente alle caratteristiche richieste dagli organizzatori. Peraltro la tappa salentina, che si svolgerà nei giorni 5 e 6 luglio, è considerata la più importante (unitamente all’ultima che assegna il Master Finale), poiché nell’occasione sarà assegnata la Coppa Italia alla squadra vincitrice.

La Provincia di Lecce, attraverso il proprio Marchio d’Area Salento d’amare, sarà inoltre il “Gold Sponsor” in tutte le tappe dell’evento. “Salento d’amare” potrà avere così un’ampia visibilità, dal momento che tale qualifica prevede numerose forme promozionali, tra le quali l’inserimento del logo sulla maglia di tutte le squadre, sugli elementi che delimitano il campo di gioco, sull’arco gonfiabile, sui fondali delle interviste, nell’allestimento area vip, sui rotor televisivi e su tutto il materiale cartaceo di comunicazione e promozione dell’evento. Persino uno dei campi di gara sedi dell’evento sarà denominato “Salento d’amare”.

Sono inoltre previsti cinque inserimenti pubblicitari su La Repubblica e vari annunci fonici durante le partite; saranno realizzate apposite conferenze stampa; l’evento sarà trasmesso da SKY Sport Satellite, che trasmetterà anche un filmato dedicato al territorio e al Marchio d’Area. Infine, una pagina web sarà dedicata al Marchio sul sito dell’evento.

Come ricordato in precedenza, “Salento d’amare” avrà a disposizione per tutte le tappe un apposito stand espositivo destinato alla promozione del territorio e delle aziende aderenti al marchio, che potrà avvenire attraverso la distribuzione di materiale promozionale al pubblico, alla stampa e alle autorità, all’interno dell’area hospitality.


         partire dal 1°luglio, il Marchio d’Area viene promosso anche in un apposito info-point “Salento d’amare” allestito all’interno del “Nardò Technical Center”…

L’occasione si è presentata con la inaugurazione della nuova pista handling realizzata all’interno dell’importante struttura di prova situata in Santa Chiara di Nardò – Località “Fattizze”, a breve distanza dalla direttrice Nardò-Avetrana.

L’attività svolta dal “Nardò Technical Center”, comporta una costante presenza di tecnici e dirigenti delle principali case automobilistiche mondiali e della relativa componentistica. Inoltre, in dipendenza della notevole rilevanza delle attività di laboratorio svolte, l’impianto è frequente meta di visita da parte di giornalisti della stampa specializzata e di reti televisive locali e soprattutto nazionali.

Il Centro, quindi, rappresenta una importante occasione per favorire la maggiore conoscenza e la valorizzazione del territorio salentino da parte di un target  di estremo interesse.

Alla luce di quanto sopra, la “Nardò Technical Center” e la Provincia si sono impegnati nella sottoscrizione di un apposito protocollo d’intesa, sulla base del quale è stato attivato, a cura del Centro, un punto informativo sul territorio denominato “Info Point Salento d’amare“, ove i visitatori del Centro avranno la possibilità di acquisire informazioni e materiale promozionale sul territorio salentino, sulle sue risorse ambientali, culturali e produttive, sul marchio d’area e sui suoi prodotti e servizi.

Il Center ha inoltre assicurato la presenza di un banner “Salento d’amare” sul proprio sito web.

La Provincia di Lecce, d’altro canto, ha collaborato nell’allestimento dell’info-point e, nell’ambito delle proprie azioni per lo sviluppo dei diversi segmenti turistici nel Salento, si è impegnata a fornire, nelle occasioni più rilevanti che saranno di concerto individuate (conventions, meetings, conferenze, ecc che si svolgeranno presso il Center), servizi turistici per la fruizione del territorio da parte degli intervenuti: in particolare, la Provincia di Lecce si è impegnata nella distribuzione di materiale istituzionale promozionale, nell’organizzazione di itinerari e visite guidate attraverso la messa a disposizione di pullman gran turismo, nell’attuazione congiunta di educational tours dedicati ai visitatori del Centro, ai tecnici e ai giornalisti, per la visita guidata presso luoghi di interesse turistico e culturale, strutture ricettive, masserie ed aziende agroalimentari, laboratori artigianali, ecc.

Il tutto, garantendo inoltre un costante canale informativo con l’info-point “Salento d’amare”, inerente le principali iniziative programmate o in corso sul territorio, le azioni programmate o messe in atto dalla Provincia di Lecce nel settore del turismo e del marketing del territorio, le attività poste in essere per la promozione e lo sviluppo del marchio d’area “Salento d’amare” e dei suoi prodotti e servizi.
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