REGOLAMENTO D’USO DEL LOGO - MARCHIO “SALENTO D’AMARE”
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1 il marchio salento d’amare

Il marchio “Salento d’Amare” è un marchio collettivo con indicazione geografica come definito dall’art. 64 del reg. CE 40/94. Tale marchio è caratterizzato da segni o indicazioni che, in commercio, possono servire a designare la provenienza geografica dei prodotti o dei servizi. 

Il marchio è di proprietà della Provincia di Lecce ed è aperto a tutti le imprese in forma singola e associata che rispettano il regolamento quadro ed i regolamenti specifici di settore e ricadenti nell’elenco puntato seguente:

· imprese agricole in forma singola e associata;

· imprese forestali in forma singola o associata; 

· le imprese agroalimentari in forma singola o associata che ricadono nelle definizioni di micro imprese e di PMI della CE

· le imprese del commercio e del turismo in forma singola o associata che ricadono nelle definizioni di micro imprese e di PMI della CE

· le imprese artigiane in forma singola o associata che ricadono nelle definizioni di micro imprese e di PMI della CE

L’obiettivo del marchio è quello di creare un’identità ed uno sviluppo del territorio attraverso:

· la costruzione di reti d’imprese e programmi di attività comuni e condivisi;

· la garanzia dei consumatori sulla provenienza e sulla sicurezza degli alimenti;

· il miglioramento dei processi aziendali verso una migliore sostenibilità ambientale ed una valorizzazione/riproducibilità delle risorse; 

· l’aumento della visibilità delle produzioni e la loro commercializzazione soprattutto nei mercati locali;

· la creazione di nuove opportunità di lavoro, con differenti profili professionali, anche ad alta scolarità, e soprattutto nuovi strumenti per la formazione e l’aggiornamento professionale dei lavoratori e degli imprenditori dell’area. 

Il marchio Salento d’Amare è composto dalla parola Salento e dalla parola amare, preceduta da una lettera d isolata. Un grande apostrofo a forma di cuore attraversa la lettera “a” della parola “Salento” e si inserisce nello spazio vuoto tra la lettera “d” e la parola “amare”. 

Il marchio Salento d’Amare è registrato presso l’Ufficio Europeo per l’Armonizzazione del Mercato Unico in Alicante. La registrazione è stata effettuata il 4 giugno 2008 con numero 005786744 e pubblicata  sul bollettino dei marchi comunitari n. 2009/02 del 19 gennaio 2009.

2 REGOLE D’USO GENERALI 

Il logo marchio “Salento d’Amare” va usato esclusivamente per i prodotti e per servizi ottenuti, lavorati o offerti/esercitati nell’area delimitata dal marchio e che rispettano le normative vigenti e gli standard di qualità individuati dalla provincia identificati nelle schede prodotto/servizi contenute nelle domande di richiesta di concessione dell’uso del marchio presentate alla Provincia e valutate positivamente dalla commissione tecnica del marchio. Il Logo non deve essere utilizzato in modo tale da comunicare che l’adesione al marchio sia relativa ad attività, a prodotti, a servizi, a sedi non autorizzate (ad eccezione del caso di sede legale di aziende autorizzate che può comunque essere menzionata).

Il logo deve essere esposto in maniere visibile ed ordinata sia su materiale promozionale, sia su etichette, sia nei punti vendita o nelle campagne promozionali. 

Il logo può essere utilizzato in congiunzione con loghi privati a patto che tali loghi non siano detrattivi o screditanti del logo “Salento d’Amare” o del programma da esso rappresentato. In tal caso la provincia può richiedere la cessazione dell’uso del logo.

Il logo può essere utilizzato in quadricromia o in versione monocromatica su sfondo bianco o nero secondo le colorazioni riportate nell’allegato al presente regolamento. 

La riproduzione del logo – marchio “Salento d’Amare” deve essere basata sulle illustrazioni fornite in allegato e non può essere usata come componente di un altro elemento di disegno né essere modificata in alcun senso. 

Le dimensioni ottimali del logo sono determinate per ciascun supporto, a seconda del campo di applicazione. Le dimensioni del logo sono definite caso per caso e devono essere proporzionate a quelle del marchio aziendale o del nome del prodotto/servizio per il quale è stato autorizzato l’uso in un rapporto di 1/2 o 1/3 a seconda delle esigenze grafiche o del posizionamento nelle etichette o nel materiale informativo promozionale. La dimensione comunque non deve essere inferiore a 25mm, eccezioni possono essere fatte salvo la garanzia di leggibilità del marchio.

L’utilizzo del logo va documentato e si deve permettere alla provincia di controllare tale documentazione. Si riconosce la Provincia come unico titolare del logo e in quanto tale non vanno rivendicati mai diritti di proprietà su esso conseguenti all’uso.

Possono essere previste modalità diverse di uso del logo rispetto a quelle indicate nel presente regolamento a patto che tali modalità siano comunicate alla Provincia che deve valutarle e autorizzarne l’uso.

Il logo può essere utilizzato per materiale promozionale, informativo, biglietti da visita o di identificazione delle aziende e dei relativi prodotti/servizi autorizzati come ad esempio: 

· Documenti, moduli fax, biglietti da visita, fatture o DDT

· Brochure aziendali, presentazioni (1)

· Pubblicità e sito web aziendale

· Veicoli aziendali quali macchine, camion e furgoni

· Cartelli e insegne della società

Il logo può essere utilizzato anche per promuovere attività sportive, culturali e turistiche. A tal fine deve essere inviata alla Provincia formale richiesta corredata dal materiale promozionale e di comunicazione che si intende utilizzare. La provincia presa visione del materiale può autorizzare o meno l’uso del logo. 

3 REGOLE SPECIFICHE SETTORIALI

3.1 Prodotti agricoli e agroalimentari

Il logo – marchio “Salento d’Amare” può essere riportato nelle etichette, contro etichette o collarini apposte sulle diverse forme di confezioni/imballi utilizzati per i prodotti autorizzati secondo le modalità grafiche riportate in allegato. 

Il Logo non può identificare di per se il prodotto, ma deve costituire un elemento aggiuntivo al nome dell’azienda e dei prodotti identificati nelle schede prodotto autorizzate. 

Può essere posto o sotto il nome dell’azienda o nelle posizioni di angolo delle etichette secondo gli esempi riportati in allegato. Modalità di differenti possono essere utilizzate previa comunicazione e relativa autorizzazione dalla Provincia. 

3.2 Prodotti artigianali

Il logo – marchio “Salento d’Amare” può essere riportato sulle etichette, sulle brochure informative o direttamente sui prodotti autorizzati nelle modalità grafiche riportate in allegato. 

Nel caso dei prodotti artigianali tessili ed in particolare nei capi di abbigliamento il logo va riportato nelle etichette dei relativi capi. Il logo non può essere utilizzato direttamente sul capo a meno che non si tratti di materiale utilizzato per attività di promozione e, quindi, gratuito. 

3.3 Attività e Servizi turistici 

Il logo – marchio “Salento d’Amare” può essere riportato sul materiale informativo relativo ai servizi identificati nelle schede servizio autorizzate nelle modalità grafiche riportate in allegato. 

Il logo può essere posto anche sulle insegne e sulla cartellonistica identificativa dell’azienda erogante il servizio in basso o agli angoli del nome dell’azienda. 

4 Allegato grafico

4.1 Manuale grafico identificativo –operativo del logotipo

Logotipo: versione quadricromia su sfondo bianco
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Logotipo: versione quadricromia su sfondo nero
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Logotipo: versione monocromatica  su sfondo bianco
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Logotipo: versione positivo  su sfondo bianco
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Logotipo: versione negativo su sfondo nero
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Logotipo: versione monocromatica su sfondo nero
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Esempi di applicazione su biglietti da visita o materiale informativo
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Esempi di applicazione su etichette in versione monocromatica in negativo e quadricromia
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